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1.La magnitud de la economía de Amé rica Latina es similar 
a la de China.   Recientemente ha recuperado el 
crecimiento después del bache de los noventas
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* Incluye a once países que representan el 95.8 por ciento del PIB latinoamericano en 2005: Argentina, Bolivia, 
Brasil, Chile, Colombia, Ecuador, México, Paraguay, Perú, Uruguay, Venezuela

Fuente: World Bank, Análisis McKinsey

LA MAGNITUD DE LA ECONOMÍA DE LATINOAMÉRICA ES 
SIMILAR A LA DE CHINA
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2.La relación comercial de China con América Latina e s 
cada vez más intensa.  Parte de una base muy pequeñ a, 
pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s 
chinas es apenas del 2.7 %, aunque China ya represe nta 
el 9.3 % de las importaciones latinoamericanas
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Fuente: ALADI, IMF / IFS (International Monetary Fund / International Financial Statistics); Análisis McKinsey
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COMERCIO EXTERIOR DE CHINA Y LATINOAMÉRICA
Miles de Millones de dólares

Exportaciones de China

Importaciones de China

Fuente: World Bank, ALADI, IMF; Análisis McKinsey
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* Dentro de los demás están incluidos Bolivia, Colombia, Ecuador, Paraguay, Uruguay, Venezuela

Fuente: ALADI; Análisis McKinsey

PORCENTAJE DE LA EXPORTACIÓN DE LATINOAMÉRICA 
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3.China está ganando en comercio de productos 
manufacturados -aunque no sean sofisticados- mientra s 
que América Latina exporta fundamentalmente materia s 
primas a China



9Fuente: ALADI, Gobierno de Chile/Servicio Nacional de Aduanas, MRE/DPR/DIC, Argem/INDEC; Análisis McKinsey

LATINOAMÉRICA EXPORTA MATERIAS PRIMAS E IMPORTA 
MANUFACTURAS DE CHINA
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean 
sofisticados- mientras que América Latina exporta fu ndamentalmente materias 
primas a China

4.México es el causante de la mayor parte de este 
desbalance, al importar componentes para agregarles  
valor en manufacturas dentro de NAFTA
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MÉXICO ES EL PRINCIPAL CAUSANTE DEL DÉFICIT COMERCI AL CON 
CHINA

Fuente: ALADI; Análisis McKinsey
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DETALLE DE PRINCIPALES EXPORTACIONES DE MAQUINARIA Y 
EQUIPO ELÉCTRICO 

Fuente: UN Comtrade
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DETALLE DE PRINCIPALES EXPORTACIONES DE MAQUINARIA Y 
APARATOS MECÁNICOS 
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EVOLUCIÓN DE LA PRODUCTIVIDAD EN MÉXICO 

Fuente: INEGI, Censos económicos 1999/2004
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EVOLUCIÓN DE LA PRODUCCIÓN EN MÉXICO 

Fuente: INEGI, Censos económicos 1999/2004
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean 
sofisticados- mientras que América Latina exporta fu ndamentalmente materias 
primas a China

4. México es el causante de la mayor parte de este desb alance, al importar 
componentes para agregarles valor en manufacturas d entro de NAFTA

5.El desarrollo Chino se fundamentará cada vez más en el 
consumo y menos en la inversión, creando en el proc eso 
una enorme clase consumidora
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EL CONSUMO COMO PORCENTAJE DEL PIB SE INCREMENTARÁ EN 
CHINA

Fuente: National Bureau of Statistical of China; MGI China Consumer Demand Model, v2.0
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean 
sofisticados- mientras que América Latina exporta fu ndamentalmente materias 
primas a China

4. México es el causante de la mayor parte de este desb alance, al importar 
componentes para agregarles valor en manufacturas d entro de NAFTA

5. El desarrollo Chino se fundamentará cada vez más en el consumo y menos en la 
inversión, creando en el proceso una enorme clase c onsumidora

6.Esto plantea el reto regional de capturar parte de la 
demanda de los consumidores chinos, y obliga a 
cambiar nuestra relación comercial hacia una con ma yor 
contenido manufacturero
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LA CLASE MEDIA SERÁ EL SEGMENTO MÁS IMPORTANTE DE LA 
POBLACIÓN EN LA PRÓXIMA DÉCADA

Fuente: MGI China Consumer Demand Model, v2.0
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EL CONSUMO URBANO SE INCREMENTARÁ RADICALMENTE, LIDE RADO 
PRINCIPALMENTE POR LA CLASE MEDIA

Fuente: MGI China Consumer Demand Model, v2.0
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean 
sofisticados- mientras que América Latina exporta fu ndamentalmente materias 
primas a China

4. México es el causante de la mayor parte de este desb alance, al importar 
componentes para agregarles valor en manufacturas d entro de NAFTA

5. El desarrollo Chino se fundamentará cada vez más en el consumo y menos en la 
inversión, creando en el proceso una enorme clase c onsumidora

6. Esto plantea el reto regional de capturar parte de la demanda de los consumidores 
chinos, y obliga a cambiar nuestra relación comerci al hacia una con mayor contenido 
manufacturero

7.Es posible concebir un mayor intercambio entre Chin a y 
América Latina complementándose entre sí para 
capturar mercados de países desarrollados, especial i-
zándonos en nuestras ventajas comparativas y aleján-
donos de la competencia basada en mano de obra barat a
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LOS TIPOS DE GASTO EN CONSUMO ESTÁN CAMBIANDO
RÁPIDAMENTE EN LA CHINA URBANA
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   Recientemente ha 
recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte de una base 
muy pequeña, pero con crecimientos por encima del p romedio. La participación de América 
Latina en las importaciones chinas es apenas del 2. 7 %, aunque China ya representa el 9.3 % de 
las importaciones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean sofisticados-
mientras que América Latina exporta fundamentalment e materias primas a China

4. México es el causante de la mayor parte de este des balance, al importar componentes para 
agregarles valor en manufacturas dentro de NAFTA

5. El desarrollo Chino se fundamentará cada vez más en el consumo y menos en la inversión, 
creando en el proceso una enorme clase consumidora

6. Esto plantea el reto regional de capturar parte de la demanda de los consumidores chinos, y 
obliga a cambiar nuestra relación comercial hacia u na con mayor contenido manufacturero

7. Es posible concebir un mayor intercambio entre Chin a y América Latina complementándose entre 
sí para capturar mercados de países desarrollados, e specializándonos en nuestras ventajas 
comparativas y alejándonos de la competencia basada  en mano de obra barata

8.La región en su conjunto enfrenta el reto de crear 
entusiasmo en la comunidad internacional para atrae r la 
inversión,  y sugiere la necesidad de establecer ac ciones 
más coordinadas al respecto.
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COMERCIO INTERNACIONAL DE AMÉRICA LATINA CON CHINA,  JAPÓN E 
INDIA - 2005
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1. La magnitud de la economía de América Latina es sim ilar a la de China.   
Recientemente ha recuperado el crecimiento después del bache de los noventas

2. La relación comercial de China con América Latina e s cada vez más intensa.  Parte 
de una base muy pequeña, pero con crecimientos por encima del promedio. La 
participación de América Latina en las importacione s chinas es apenas del 2.7 %, 
aunque China ya representa el 9.3 % de las importac iones latinoamericanas

3. China está ganando en comercio de productos manufact urados -aunque no sean 
sofisticados- mientras que América Latina exporta fu ndamentalmente materias 
primas a China

4. México es el causante de la mayor parte de este desb alance, al importar 
componentes para agregarles valor en manufacturas d entro de NAFTA

5. El desarrollo Chino se fundamentará cada vez más en el consumo y menos en la 
inversión, creando en el proceso una enorme clase c onsumidora

6. Esto plantea el reto regional de capturar parte de la demanda de los consumidores 
chinos, y obliga a cambiar nuestra relación comerci al hacia una con mayor contenido 
manufacturero

7. Es posible concebir un mayor intercambio entre Chin a y América Latina 
complementándose entre sí para capturar mercados de países desarrollados, 
especializándonos en nuestras ventajas comparativas  y alejándonos de la 
competencia basada en mano de obra barata

8. La región en su conjunto enfrenta el reto de crear entusiasmo en la comunidad 
internacional para atraer la inversión,  y sugiere la necesidad de establecer acciones 
más coordinadas al respecto.
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